INFORME: DISENO EN CLM HOY

Diseniando el oficio de disefiador

Adela Cabarias Onsurbe

Disefiadora gréfica, Components del equipo “El Gremio, disefia”.

-Por favor... jdibtjame un cordero!

Yo dibujaba. Sonrié amablemente, con indulgencia:
- ¢ VBs?...No es un cordero; es un carnero. Tiene cuernos...
-[...] Entonces, impaciente, como tenia prisa por desmontar mi motor, garabateé este dibujo:

-Y le largué:

- Esta es la caja. El cordero que quieres estd dentro.
- [...] iEs exactamente como lo querial, ¢Crees que
necesitara mucha hierba este cordero?

- ¢ Por qué?

- Porque en mi casa todo es pequefio.

“El Pequerio Principe”, Antoine de Saint-Exupéry

a pasaron los dias (afortunadamente) en los que

hablar de “disefio” resuttaba desde exético hasta

frivolo y los dias en que los profesionales (v aqui

me refiero al profesional que se levanta todos los

dias para trabajar en esto y comer de esto), tenian
que defenderlo a capa y espada desde muchos frentes...
Por un lado intentar dignificarlo como profesion, y el
afin de introducirio como valor indispensable en el
engranaje comercial, que toda sociedad que se precie de
progresista y con vocacién de desarrollo, precisa.
Paralelamente ha sido una larea labor didéctica actuando
de una manera refleja entre los profesionales del disefio
y los empresarios, aprendiendo las férmulas del trabajo
entre unos y otros.

Sin embargo aunque el término disefio ya forma
parte de nuestro lenguaje mas cotidiano, como en aque-
llos dias, siguen existiendo grandes lagunas sobre su teo-
ria y funcién y esto dificulta el desarrollo de un proyec-
to, que para mas ironia, por tratarse de comunicacion gra-
tica hay que poner en marcha todo un sistema de codi-

RESUMEN:

£0s, signos, estilos, necesidades, etc., y en muchas oca-
siones son dificiles de compartir entre los profesionales
del disefio gréfico (asesores, disefladores, técnicos en
marketing), cliente (que en la mayorta de los casos son
varias personas), los proveedores, etc., generando en
muchos casos el tipico desacuerdo entre cliente y dise-
fiador, eterna pregunta ;quién decide?... El cliente cono-
ce sus necesidades, el diseflador grafico siendo el codi-

Jicador entre emisor y usuario tiene que dar soluciones

acstas, y por ello, tiene que estar indispensablemente en
constante formacion.

Ahora ya se puede considerar que son mayoria los
industriales, distribuidores, consumtidores, ete., que dife-
rencian un producto bien disefiado

de otro que no lo esta, creandose asi la necesi-

dad y demanda de producir eficientemente pero también

comunicandolo de forma conveniente,

En definitiva, muchos han sido los factores para
crear una cultura del disefio, desde los profesionales de
este, las propias instituciones con promociones al des-
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Ademas de las reflexiones institucionales y formativas, queriamos que en este Informe apareciera la versién de los propios disefiadores.

Esto es lo que hace el presente trabajo. “El gremio, Disefic” nace come equipo de
seis profesionales, que trabajan en las areas de: identidad corporativa,

ca publicitaria, disefio de exposiciones Y, d veces, provectos de marketing v comunicacian

profesionales en 1993, Actualmente estd formado por
comunicacién de paginas web, disefio edirorial, packaging, grafi-
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arrollo de las empresas, las nuevas tecnologias, etc. Ahora bien,
si existe una cultura del diseiio, como cualquier tipe de cultura
o manifestacién social, nunca se da de una manera homogénea,
ni sincronica por igual en todas las zonas, ni en todos los sec-
tores. '

Tatmpoco podemos hablar del disefic como hecho aisla-
do -nace y convive en un medio industrial/empresarial,

Partiendo de este punto, por la propia idiosincrasia de
nuestra regién que indiscutiblemente ha experimentado en las
ultimas décadas una clara evolucion, no fue precisamente de las
regiones pioneras en demandar y ofertar disefio como valor afia-
dido a la produccion, Hace unos afios era impensable, que des-
de la propia empresa se hicieran encargos como el disefio de un
stand para difundir de una determinada manera sus productos,
enuna feria del sector {ferias o muestras que eran practicamente
inexistentes en nuestra regidn), y por supuesto la necesidad de
la imagen del propio producto, y los menos que requerian de csta
necesidad preferian en su mayorfa buscar soluciones con pro-
fesionales de fuera.

Hoy por hoy, este panorama ha experimentado un sensi-
ble cambio, en nuestra regién los demandantes de disefio ade-
mas de las propias instituciones, son los sectores agroalimenta-
rio y servicios, especialmente en el terreno turistico y estin por
lo general bastante sensibilizados a la utilizacion de estrategias
comerciales para situar sus productos en el mercado y en su
mayorfa apuestan sin temor ni prejuicios por los profesionales
del disefio que trabajan en Castilla-La Mancha.

Ahora, al menos, la comunicacion grafica se com-
prende, aunque por su heterogeneidad no tanto en su nivel mas
teoricista, si en su funciéon y demanda, y es a partir de enton-
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ces cuando verdaderamente algo se conoce y se necesita, cuan-
do empiezan las preguntas y reflexiones, debiendo ser plan-
teadas desde los usuarios, disefiadores y consumidores de disc-
fio, y si no es de esta manera, habria que motivarlas. De aqui
el planteamiento de la necesidad de un continuo debite sobre
el tema.

Nos queda a todos un largo camino, que como en todo
proyecto que se precie, y en este caso, en nuestro contexio, ya
que hablamos de disefio o comunicacion grifica, es ejemplar,
es una accion de retroalimentacion y continuo aprendizaje.
Necesario por su propio cambio y evolucién natural de cualquier
lenguaje o cultura viva. W




